
IL FUTUROCHIAMA. LA MOBILITÀ RISPONDE

Abbiamo intervistato i rappresentanti di alcune delle più importanti aziende presenti a Emoving Days.

Trai temi affrontati: l'andamento del mercato eBike, le novità di prodotto più sostenibili e i motivi

che hanno spinto i brand a esserepresenti alla prima edizione della manifestazione meneghina

LE DOMANDE

1. QU ANTO È S TRA T EGICA PERVOI LA PA RTECI PAZION E A E MOVING DAYS?

2. COME SI IN SE RIS CE LA VO STRA AZI E NDA NEL CONT ES TO DELLA MOB ILI TÀ SOST ENI B I L E?

3. NEGLI UL TI MI DUEANN I COME È CAMBIA TO IL V OSTRO A P PROCC IO NEI CONF R ON TI DELLA M OBI LIT À?

4. SUCHETIPOLO GIA DI PROD OTTO 0 SERVI ZI O PE NSA TE DI PUNTAR E PER I L F UT URO? COME P ENS I C AMB IERA NNO LE CITTÀ
NEI PRO SSI MI CINQ UE ANN I?

ALICE COLOMBO,

HEAD OF MARKETING BE CHARGE

1.Èstrategicaperchésipariadi rmobiiitàsostenibiie.Difat-

to noi abbiamo inprograrmnnadi costruireiopiù gran-

de reteinfrastrutturaiedi ricarica perveicoiieiettrici
in Itoiia. Lo nostrapresenzaqui è importanteperciié
ciiioromenteii mercatoè in crescitae iinostrosco-

po èqueiiodiogevoioregii outomobiiisticiie usano
autoeiettriciieconunaretecopiiiare,e diffusa.

2. Si inseriscein duemodi:sia perciièinstoiiiomocoionni-

nediricoricoperveicoiieiettricisiaperchéeroghiamoiiservi-

zio di ricoricotramiteunoopp.Su quest'uitimoabbiamorecentementeriioscioto
uncompietorest/iing che io rendeancoro piùfruibiiee sempiiceneisuoutiiizzo

per gii e-driver. Ci poniamoquindi,gestendotutto ii processodi ricorico,come
fociiitotoriperia transizioneversoiomobiiitò deifuturoche è queiioeiettrico.

3. In questi due anniunpo' compiessipertuttisiamocresciutia ritmiesponenzioii.
linostroprogettorisaie o tre annifa e nonci siamomai fermati.Anzi, neiperiodo
dei iocl<dov\/n abbiamocontinuato a instoiioree metterein operativitàcoionnine
edifattoquestocihodotomododiessereprontiquandoio mobiiitò siè riattivato.
Abbiamonotatoancheuncambiamentocuituroie:gii spostamentiavvengonoin
modooiternotivo,sostenibiiee piùconsopevoie,probobiimentetutto questoèuno
direttaconseguenzadeiio pandemio.Adessoii mercato deiie autoeiettriche,che
nonè ii nostromaèstrettamentecorreiotooiio nostrareoitò,è in fortecrescita.In
questocontestodobbiamofarcitrovarepronti,diventandodegiiobiiitotori.

4. Noi abbiamo duetipi di coionnine(correnteaiternotoecontinua)eiovoriomo
suiio ioro differentepotenza.In questosensosonogià iiprodotto deifuturo.Nei
mondodeiioricoricoeiettricosipensosemprechei'ostacoiosianoitempi troppo
iunghi. Le nostrecoionnineQuicl<,Faste Uitrofost sonotecnoiogicomenteavan-

zate sui mercatoperchésonoscoiobiii,cioè trosformobiiiin strutturesemprepiù
potenti,di modochequandoieautosarannoingradodirecepirepiù energianoi
saremocomunqueprontiper erogareiiprodotto. Suii'oitro versantestiamoiovo-

rondo moitosuii'interfoccioversoi'utentee iiriioscio deii'oppiodimostra,essendo
iinostrounservizio compietomentedigitoie.Attraversoio opp, oitrea ricaricare
i'outo,sipuòmonitorareiiiiveiio di batteriodeiproprioveicoioei'outonomio,in
reiozioneai l<Whinseriti. Stiamoiavorondoanchesu questoaspettoperoffrire un
servizioa 360°. Neifuturoiecittà sarannosemprepiùeiettriche.Noici occupiamo
diveicoii privati maanchedi fiotte di corsharing.Un processoversoio mobiiitò
sostenibiieai quoie stiamopartecipandocome attori.Tracinqueanniporieremo
diveree proprie"smartcity".

GABRIELE BENEDEHO,CEO TELEPASS

1. Negiiuitimi cinque anniabbiamoaperto a360°a
tutto io mobiiitò,chepoi è diventato e-mobiiity. Ab-
biamo COSIintegratotuttiservizi inerentiii settoresui
territorio. A questopuntoè importantecomunicorio
e forio capirea tutti i nostri ciienti.Eunodeimodi
migiiori per farequestoè voiorizzore iiconcetto,io
storiae spiegareii trend.Quindi per noièdavvero
strategicoesserequi,perché ci aiuto a riposizionare
io nostrareoitò in uncontestonuovo.Doveormaigiò

siamopresenti,maio forzo deiio storiaditrent'onnidi questa
aziendapesopiùdiqueiio cheancorariusciamoa comunicare.

2. Abbiamo fatto unosceito come queiioche è statofatto per ie autostrade
trent'onnifa, quandoabbiamodonato unsistemadi pagamentomoito efficien-

te, più economicodeiiecorte di pagamentoe dicredito,per permettereai ge-

store deiieautostradedi incassareiipedaggioinmaniero più sempiiceeauto-

matico, con unbassissimoimpattoombientoie.Di fattocisono26 concessionarie
in Itoiia. L'utentecheentro in autostradaa Miionoedescea Romanonso che
pago seisocietò diverse.Con ia mobiiitò eiettricofacciamoio stessacoso,con
attoridiversicheoperanoneicampodeiiecoionnineeiettriche,deiiosharing,dei
monopattinie quont'oitro.Sonosemprebarriere,anchesedigitoii.Noiabbiamo
integratotutti questiservizi in ununico meccanismoconio nostraopp.Bastoin-

serire i doti deiiocorto dicredito,usernomee passv\/ordea finemesepaghiamo
direttamentenoitutte ie societòche sonostate utiiizzote.

3. li nostroapprocciononècambiato,noi come Teieposssiamo partiti per primi

con ia mobiiitòsostenibiiee abbiamovisto gii utenticambiaree i ciientiattivarsi
sempredi più.A iugiioabbiamo ompiiotoio nostraofferta con i'integrozionedi
coionnineeiettrichedi due diversi pioyere abbiamoosservatochein duemesiii
servizioè statoutiiizzotoda300 miio autofuii eiectriccon Teieposs.Sonoi ciienti
stessi chestannosoddisfacendounbisognosemprepiù crescente.

4. Lonostraoppc'èdotre anni,stocrescendoedèarrivato ormaia 600miio
utenti che io utiiizzonoper i propripagamentidi mobiiitòai di fuori deii'outo-

strodo. È iniziato acresceremoitorapidamentedopoii Covid.Soioquest'estate
abbiamo avuto oitre 100 miio adesionisui nuoviservizi.Quindi vuoi direcheio
necessitòdi mobiiitòneii'ero postpandemico è espiosoe questo bisognoriu-

sciamo 0 intercettoriobene.Queiiosucuiancoro ie cittò devonoiovororemoito
è i'integrozionedeiservizi. Oggiè tutto iper-frommentoto. Ogniattorehoio suo
tecnoiogio,iesue iogichedi operotion.Per arrivarea unocittò deifuturo ideoie,
tra cinqueanni,c'è bisognodirendereii doto pubbiicoa tuttigii operatori.Oggi
c'èancoro moitogeiosiodeii'utiiizzo deidoti.
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DANIELATAGLIAVINI SALESACCOUNT ATHENA

1. Moltostrategica.In primis perciié ii brand Segwoyèsemprestatoii pioniere
deiiamobiiitòelettrica,quindisemprerivolto all'eco-sostenibilità. Insecondo
luogo,questafantastico locationpermetteai visitatori discoprirei mono-

pattini elettrici,oltrechetestarli.In terzoluogoquestoèl'eventoidealeper
presentareio nostranuovo gommo,pensatoper unutilizzo quotidiano,
perstimolarelepersoneausare1 monopattinievitandodi prenderel'auto.

2. Segv\/ay houn ruolofondamentale.Anciiecon questeattività ditry &

buy l'ideoèquelladiconvertirelepersonein dollycommuter delmonopat-

tino. L'aziendaèconcentratasullomobilità elettricaormaidovent'onni, questo
è ilnostroimprinting.

3. Il mondoèmolto cambiato,anchecon il contributo delloStatoe delle autorità
chehannosostenutoil cittadinocon eco bonusecontributi. Le personeoro siser-

vono del monopattinoper evitare1 luoghiaffollatie 1 mezzipubblici.Sein principio
questomezzoerovistocondiffidenza,conil tempo,compliceio pandemio,orofa

portedell'uso quotidianodi molti. Finalmentenesonostaticapiti 1vantaggi
di utilizzo: oltrealdiscorsoambientalec'èanchequellodelrisparmioeco-

nomico sul lungo periodo.

4. Segvôyè concentratasulmonopattino e rimarràil corebusiness
del brand,di cuiabbiamogiàio nostra"ammiraglia", il modelloMax
G30che ho ben 65km di autonomia.Chi lo compra lo utilizza fre-

quentemente perchérendegli spostamentipiùfacili, evitandocodee
difficoltàdi posteggio.Nei prossimianni,sulloscio di quellochesto succe-

dendo intonteoltrecountry,ci saràunaumentodel chilometraggiodelle piste
ciclabili,dove è capofilo l'Olanda,cheè semprestatoun Paeseprecursoredelio
mobilitàalternativa.Cidovranno esseremaggioriregolamentazioniperché,più au-

mento il numerodegli utentideliomobilità leggera,piùdovranno esserciregoledo
rispettare,comeil cascoobbligatorioche è un tema molto dibattuto.Cambierà

ancheil modo difruire il prodottoesicuramentele cittàdovranno modellarsisulle
nuove esigenze.

ANDREA CECCOniAGENTEPANORAMA DIFFUSION

1.Abbastanzastrategica.Dobbiamoesserepresentia ognimanifestazione
visto io situazionedelmercatoattuale.Dobbiamofar vedereil prodotto

e ilmarchio, èimportante nonmancarea eventib2c,a contattocon
il clientefinale,affinchéquestovengaaconoscenzadelle novitàdei
nostribrand.

2. Particolarmenteinteressanteèil lavorocheha sviluppatoVoudein

tutti questi anni nell'ambito della sostenibilità.Tutti 1 prodotti delbrand
possiedonouno certificazioneGreen Shopeeancheoltre modein Ger-

mony, adimostrazionedi una particolareattenzionea tutti 1 processidi produzio-

ne. LostessodiscorsovaleancheperThuieche,magari in mododifferente,è attento
0 impattareilmenopossibilesull'ambiente.

3. Perquanto riguardol'accessoristlcanelcampo delle biciclette,abbiamo
avuto unaumentonotevoledeiprodottia catalogo,come borsedacittàe
bike pockingper il cicloturismo.Avevamogià iniziatoprimodelio pande-

mia 0notare uno richiestamaggioredelmercato.Poi ilpostlockdovn̂ e il

boomdelledueruotehannofatto il resto.

4. Il prodotto delfuturo per noi saràsempreio borsado porta pacchi.
Perquantoriguardo Voudec'è sempre unoparticolare attenzioneal

bike pocking eallo sviluppodi prodotti ecosostenibili,ma più leggerie con

soluzionidiversee innovativerispettoalpassato.La città delfuturoiovedo sempre
ecomunquein crescitacon unaumentodelleopportunitàper utilizzareiobicicletta,
diventandoquindisemprepiù ecosostenibile.

THULE
CH ARI OT SPORT

Perfettoper le uscite in bicicletta in compagnia dei bambini,ThuieChoriot Sportpermettea chi ama
allenarsicon 1proprifigli di farlo inqualsiasistagionedell'anno,andandoin bici,passeggiando,correndo
oppuresciando.Thuie ChariotSportèprogettatopereccellerein ogniaspetto,dallofacilitàdi utilizzo alio
sicurezzae resistenzaneltempo.Grazieolia suoversatilità,è ilcompagnodi allenamentoidealee rende
piùfacile edivertentemantenersiattivi e informo in compagniadeiproprifigli,durantetuttol'anno.

ALBERTOFUMAGALLI RESPONSABILEMARKETING& COMMUNICATION LOOK ITALIA

1. La partecipazionea EmovingDoys èdettatodall'interessedi Look olio
svilupposocialee culturaledellacittàdi Milanocheruotaattorno alio bi-

cicletta. All'internodi questoobiettivorientraancheio partnershipcon
il VelodromoVigorelli ottoasupportareil movimentoead avvicinarele
nuovegenerazionia questosport attraversounoscuoladi pista.

2. Lookho ampliato io propriagommo prodotti aprendoancheolio

realtà cittadino, presentandoio proprialineo di pedali urbon, con un
focusparticolare sullo sicurezza.Oltrea questoabbiamo ancheuno linea
dibiciclette docittà apedalatoassistitoche permettedi spostarsiconunocchio
diriguardoall'ambiente.

3.Negliultimi anniabbiamosicuramentemodificatoil nostroapproccioalmon-

do dellabici. Il mondostacambiandoedè anchenostrodoverefornireso-

luzionichesisposinoconle attualirichieste.

4. Il futurodelio bicièmolto più ampiodi quellocheera sinoa qualche
tempofa, le città combierannoe verrannosemprepiù promossime-

todi di spostamentointelligentiedeco-friendly. PerquestoLookhode-

ciso disviluppareuno gommodiprodotti comele biciclette a pedalato
assistito,chesiavvicinanopiù a unpubblicogenerale,sportivomaanche

urbano,chefa delle biciun mezzodi trasportoe nonsolo unostrumentoper
praticareattivitàfisica.

LOOK
GEO CITY GRIP

I pedaliGeoCityGripsonoprodottidoLooknellasuosedefrancese.Che sitratti di pedalarein areeurbaneo
diintraprenderele proprieavventurefuoristrada,1 ciclistipossonoscegliereil propriostile.

I GeoCityGrip sonodotati deliotecnologiaLookActivGrip edeliogommaVibromper io massimoaderenzae
connessionepedale-scarpa, con colori dellecopertureintercambiabili:nerolunatico, limepiccante,rossocor-

sa omimeticoper affrontareio giunglaurbana o1 grandi spaziaperti,per celebrarel'individualitàdelciclista.
Senzadimenticarel'opzionedi illuminazioneintegrato pervisibilitàe sicurezza.
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EMILIANO TREGGIARLBRANDMANAGER ITALIA SWAPFIETS

1. A EmovingDayssi è parlatodelfuturo dellomobilitò.Swopfletsèuno stor-

tup chepunto a trosforrmorele città rendendolepiù vivibili epenslomo
che II comblormentoportodol modo di muoversi,perquesto obblomo
pensotofossefondomentoleesserci.Inoltre,unostortup modernoe In-

novotlvo nelquortlerepiù Innovotivodi Mllonononpotevo moncore.

2. Sv ôpfletsè unostortup olondesefondoto dotrestudenti dello Deift
University of Technology.ConI nostrimodelli obblomo voluto renderelo
bici occessibllea tutti, unmodo sostenibileper muoversiIncittà. Negliultimi

onniobblomo visto cheII trendverso l'elettricostocrescendoenormementee
per questoobblomosviluppotoprimounoeBIke,poi obblomo InclusoII monopottlno
e IImotorinoelettrico.Tutti I prodottihonnocome trotto Iconicounoruotoblu onte-

rlore. In onteprimoa EmovingDoysobblomopresentotolo Pov\/er 1, lo più occessiblle
dellenostrebicielettrichesulmercoto.Iltorget o cui ci rivolglomoper questomodel-

lo èomplo.Chiunque obblo necessitàdi coprirequotidionomente distonzemedie
(6-7km, cheo Mllonospessosonolo normo)eper svorloteroglonivoglio evitorel'uso

delmezzipubblici odell'outoprivoto,trovo nellonostrobici elettricolo solu-

zione perfetto,senzodoverlocomprore.Svi/opfletssidifferenziodol servizi

di shoringperchélo bicièa usoesclusivoe puoi usorlodove,come e

quondovuol.

3. SlomoIn Itollo, proprioo Mllono, perchéobblomo nototo dopoII

primolockdov n̂ uno crescentevoglio di muoversiIn modosostenibile.
Perquestoobblomo sceltocomeprimocittà Itollono proprioII copoluo-

go lombordo dove,tro l'oltro,ci sonosemprepiù pisteclcloblll.Sv\/opfletssi

InserisceperfettomenteIn questocontesto,sempreconl'Ideo chel'utenteposso
nolegglorloper unmesee, sesitrovo bene,tenerlo.

4. Punteremosemprepiù sull'elettricoIn generole,nonsolo sulleeBIke. Le cittàso-

ronno piùsilenziose,colme eo misurod'uomo. Lo speronzoè che ci slonosempre
più mezzi elettricie di micro-mobllltà e chesioccupimenospozioper le mocchine
eper I porcheggl.

SWAPFIETS
POWER 1

Pov êr 1 diSwopfletsèun modellocopocedi dorèun nuovoImpulsooll'usodellobicielettricoIn Eu-

ropo. Disponibileo unprezzodilonclo di49,90€ ol mese,comprensivodiossistenzoe ossicurozione,
è lo primobici elettricoentry-levei di olto quolltà,pensotoopposltomenteperlo cittàe olio portoto
di tutti. Unmodello singlespeed,monomordo,focile dousoreedo montenere.Èollmentoto do un
sistemoShimonoE5000che offre tre livelli di ossistenzoelettricoeunovelocitàmossimodi 25 km/h.
Lo botterloèrimovibilee, quondocompletomentecorico,gorontlsceun'outonomiomossimofino o

80 km.Hounelegontetelolo ribossotoInolluminlo,è disponibileIn piùcolorie pesosolo26kg. Inoltre,
lo scelto delcomponenti utillzzoti è In lineocon l'Impegnodi Sv\/opfletsper un modellodi business
circolore, dove tutte le singoleporti potronnoessereriutlllzzote, ricostruiteo riclclote. LoPov\/er 1è

oro disponibileodAmsterdom,Berlino,Bruxelles,Anverso,Gent,MecheieneCopenoghen.A Mllono
sorà loncloto a Inizio ottobre,mentrenelleoltrecittàeuropeeorriveràentrometà novembre.

NICOLÒ EMANUEL SHOP MANAGER MILANO CYCLING

1. SIcuromenteè Interessonteperchéci ho doto mododi copire quonti

utenti. In unocittàcome Mllono,slonoInteressotIo questo orgomento.
Nonci ospettovomounoportecipozionecosigrondee trovo stlmolon-

te oncheII contottoe II confrontochesi creocon oltreoziendee re-

oltà, coso che ci permetteonche di comprendereol meglio ciòche
succedeol di fuori del nostronegozio.

2. Cerchlomodi spingerel'utilizzoe l'ocquistodi prodottichepossonoes-

sere nonsolo le bici trodizlonolldocorso o le mountoinbikemuscolori,mo
onchebiciper usourbono,pensoteper lospostomentoIn città.Proviomoostimolore
onchechi usolo biciper ogonismosportivoversoun usopiù quotidiono. Inoltre,Il

nostronegoziooffre moltiprodottipensotiper gli spostomentiurbonl.

3. CI slomodovutiodeguoreol momento.Lo monconzo di opprovviglonomentie
prodottici hoquosiobbllgoto a dover for dellescelte ImportontIper riuscireo soddl-

sfore lo domondo delperiodo.NonèstotosempliceplonlflcoreIn onticipo gli ordini.
Lo tendenzoè comunquequellodiunutilizzo sempremoggloredello bici: I cittodinl
voglionomuoversiIn biclclettoper ondorea lovorore,usorloperfore ottlvltòsportivo
e perché,dopo unperiodo di chiusuroIn coso, ovevonolo necessitòdi fore sport
oll'orlo opertostondobenee In solute.

4. SIcuromentevogllomocercoredi coinvolgerel'utenzodi tutti I generi.Noi slomo
noti come speclollzzotiper II settoredellobicido corso.CI slomo resiconto di voler
spostoreII discorsoneltempoversouno utenzopiù vorloequindidi stimoloreonche
le fomiglle.MettereMllonoIn biclclettodiventoII nostrofocus.
Credoche le città segulronnocometrendquelloovuto doMllononegli ultimi onni.
Comeobblomo visto nellovostropresentozioneII copoluogo lombordotro le città
Itolloneèquelloche nel postlockdov\/nhoInvestitodi più nellovlobllltò clcloblle con
lo costruzionedi35km di nuovepiste.

SItuotoIn VIo Togluro 13/15, Mllono Cyclingsi estende su oltre400
metri quodroti con uno vostissimoesposizionedi bici do corso,
mountoinbike, groveie bicicletteo pedolotoossistitofirmote Trek.
Non solo bicimo oncheobbigllomento e occessori:MllonoCycling
è unAssos prò ShopStoree officinoShimonoServiceCenter.Tro I

morchi trottoti ricordiomooncheWohoo,Gormin,Enervit,Ookley,
Kosk, Bontroger.
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SERGIO UURINO, HEADOF SALESITALY PIERERE-BIKES (GASGAS,HUSQVARNA E- BICYCLES,R RAYMON)

1. Èestrermamentestrategicaedè il motivoper cuiabbiamosceito di par-

tecipare. limercatomiianeseèsicuramenteimportantee decisivoa iivei-

io nazionoie.li cambiamentociie sta avvenendoe ciie in partedeve
avvenirein Italiaversouno mobilitòpiùsostenibilenonpuò che partire
dounograndecittò come Milano.Per cui quandomi èstato proposto
uneventosullo mobilitòsostenibile,cheè quella delfuturo,inuno cittò
comeMilanoe in uno location cosi,abbiamoaccettatosubito.

2. Avendo noi un dna teutonico,essendoil gruppoPiereribrido fra Ger-

mania e Austria,abbiamo un core businesslegato al mercato del passeggio,
deltrekkinge delcommuting che in Italiadeveancoro ingranare.Come gruppo
puntiamoprincipalmentesu quel tipo di prodotto,poiovviamenteabbiamoanche
moltimodellipensatiper i'off-rood. In Italiasappiamoche le eBIke più vendutesono
le mtb. Essendoun ottimistanoto credochetutto il mercatodopasseggioelettri-

co debboancoro realmentepartire in Italia.Forsenell'ultimissimoperiodo l'utente
mediosto iniziandoacomprenderecheio bici puòessereunmezzoalternativoolio

scootere olia macchino,perchého molti vantaggiin terminidi costiedi salute.

3. Come molte aziendedelsettoreabbiamovissutoquestidueanni in chiaroscuro.In
unoprimofasepostprimolockdov\/n abbiamoragionatomoltosucome bypossoreque-

sta situazione,credendocheci fosseunodeflessionedelmercato.In reaitòpoic' è stato
unboomditutto il settoreenoi, comeoltre aziende,cisiamotrovatiin difficoltò.All'in-

terno delgruppoabbiamoiniziatoa ragionarenonsolosulleeBIke,masututto
io micromibilitò,e come gruppoPierernel2022 lanceremoancheun cin-

quantino e unmonopattinoelettricoconHusqvorno.Naturalmenteconti-

nueremo 0 investirecontutti etre 1branddelgrupposullebici a pedalato
assistito,incrementandoiogommosuimodelliincuisiamounpo'carenti.

4. Pur avendoio sonopresunzionedi considerareio nostragommagiò
molto estesa,ovviamentec'è semprequalcosain cui si ècarenti.Nei

prossimi cinque anni puntiamosulmercato delle cargobike e unaltrofo-

cussarò quello di svilupparedelle Urbon Bike2.0con sistemiintegrati di Gps,di
antifurto e con eventualipolizzeassicurative,cercandodi analizzarele criticitòdi
muoversiin cittò. L'obiettivoè avereuno bici urbanodel domanichepossoessere

più leggera,confortevolee messain sicurezza.
Perquantoriguardo le cittò,uno seriedi servizidevecambiaresecondome.Milanoin
cinqueanni è ondatoincontro a dei cambiamentienormi.Possoimmaginare come

saròMilanotracinque anni,maquesto riguardotutti i grandi centri italiani. Le cittò
devono adottarsiperchésisto trasformandoii mondoe l'approccio olio sostenibilitò.
Ovviamentedevonoesserecittòsemprepiùaperte oiio micro-mobiiitò con pistecicio-

biii, con regoiomentozionivere(pensoaimonopattinieai temo deiiosicurezza).Infine,
credochedebbo cambiareancheionostramentoiitò.Per i'outomobiiistomedio,an-

coro oggi,io biciè unproblema.Sonosicurocheperòandremo inquestadirezionee
i doti,cheabbiamoa disposizione,confermanoqueiiochestodicendo.

HUSQVARNA E-BICYCLES
HC 6

li modelloHC6è unobici do endurobi-ommortizzato con180mm di escursioneanterioreeposte-

riore. Questomodeiio gravityèdotatodiunnuovomotore2021ShimanoEPS, DU-EP8,250W,85Nm
euno batterio integratodo 630 Wh,con untempodi ricarico di quattroore. lidna di Husqvornoè
puramenteoff-road e con ioHC6 ilmarchioteutonico hacercatodi sviluppareunobici moitocon-

fortevoie ingradodigarantireogiiitò eversotiiitò,elementifondamentaliper unmodelloda enduro.
LoHC 6è equipaggiato con uno forcellaSRSuntourDurolux36BoostRC-PCS, Air, ISOmm efreni
Tektro Orlon,HD-M745 idraulicia quattropistoni.Il pesocomplessivodeliobici è25.3kg.

TIBERIO CASALI TITOLARE AMBRA ITALIA

1.Lofiero nondovrebbefar portedellanostrastrategia,perchénoisiamoun
settoredi nicchia,artigianale,nonindustrialee quindiquestemanifestazio-

ninondovrebberorientraretra le nostrescelte.Daimovimentichestiamo
vedendosembraperò molto positivaio nostraesperienza.Dovessi dirti
dell'interesseeffettivo,cioè dellacapacitòdispesosu unmezzodelge-

nere su 100persone,siamointornoall' 1-2%.Personechecomprendonoil
progettosu 100ce ne sono10,chepossonospendereforsedue.Èmolto
importantequindi io quantitòdi pubblicocheentra in contattocon ilno-

stro progetto.In una manifestazionedelgenerea ingressoliberoc'èun buon
flussodipersoneesiamomolto onoratidi esserequi.

2. Si inseriscecon duemotivazioniprincipali.Tutti gli altri nehanno una:l'ecososte-

nibilitò. Noi abbiamo sia quest'ultimosia il riuso,che significaevitaredi buttarevia
deimezzi destinatiai disfacimentocomei" Ciao"che inquinerebbero,machefanno
partedeiiostoriaitoiiono. Nonsoionoi non iibuttiamo,ma ii rinnoviamoin unoveste
ecoiogica,dando ai modeiiiunonuovo vita. Portiamodo unoggettodestinato ai

maceroe io riportiamosuimercato inmodo sostenibile,inoltre,io nostraottivitòci fa

ricordarechisiamo.Fino agiiAnni 70 eravamoieoderin diversisettorie in

portecenesiamodimenticati.

3. Per noi in reaitòie difficoitòderivantidoiio pandemiosonostateun
incentivoa chiuderciingarageeci hannopermessodi dedicarcicom-

pietomente a questo progetto.

4. AmbraItoiio è noto per ii Ciaoe sui Ciao rimarrò,li logo è legato al

Ciao,che neldopoguerraè riuscitood unireper io primovolto 1due sessi

in un'unicoideo di iibertò.li calice e io lama del marchioidentificanociò, con il

maschilee il femminilechesi fondono in questomodello.Abbiamo do elettrificare
tonti Ciao e abbiamodavanti a noi tonto lavoroda fareper diversianni.Preferiamo
lavoraresullo aito quoiitòdel nostroprodotto.
A livello italianocredo cheMilanorappresentiuno moscobianco nello capacitò
di cambiaree adottarsialle nuoveforme di mobilitò.È io primovoltochevengoin
questoquartieree sonorimastomeravigliatodal lavorocheè statofatto in CityLIfe.

Do quia cinqueanni,però,noncredocombieronnotroppole cittò.

L'aziendafornisceunservizio di vendita e montaggiodikitdi propriaprogettazionepertrasformare
unvecchio ciclomotoreCiaoin unoeBike,con motoredo 250W evelocitò massimodi 25Km/h,
perfettaper io cittò e nonsoio,senzaobbligo di immatricolazione,cascoe assicurazione,li Ciao
èstatounmezzomolto popolare,cheho fatto letteralmente"io storia".Prodottodal1967 al 2006
dalloPiaggio,èstatoil "cinquantino"italianopiùvendutonel mondo.Graziea unbossoprezzodi
acquistoeairidotti consumi,dogli Anni '60agliAnni '90 hopermessoai più giovanidi muoversiin
modoautonomo.Oggi,acausadellenormativeantinquinamento,iosuo circolazioneper lestrade
dellenostrecittò è vietato.Molti Ciaosonoperciòabbandonatineigarageonelle cantine deiloro
proprietari,cherifiutanol'ideodi separarseneper unoquestioneaffettivo.AmbraItaliacredeche
riportareanuovovita unoggettochehofatto portedimolti di noi rappresentiunvoiore;i'obiettivo
è queiiodi permettere agii utenti di risalire in seiio ai proprio "motorino", in modo assolutamente
ecosostenibile.
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MARCOLEVI PRESIDENTE CEO MASTERDRONE(PHATFOUR,ONE WHEEL, LIFT)

1. Èstrategicadalrmomentochenoici muoviamoneimondo deiio mobiiitò
eiettrica aiternotivocontre prodotti.Uno storicociie èOneWiieei e oro
stiamoompiiondo io gommo condue prodotti, li primoèPiiatfour,io
bici eiettricaaiternotiva noto odAmsterdamper portareie persone
daiiocittàaiio spiaggia.Unmodeiioscattante,comodoe sicuroadot-

to per muoversiai megiio neiia città, li secondoè Lift, sucui stiamo

puntandomoltissimo,cheèunsurfelettrico.Unconcettodi surf, lascia-

mi passareil termine, "olia 007",con un designsuperaccattivante.Un
prodotto chealmomentonon hoconcorrentinel settore.

2. Si inserisceperfettamentecon 1 prodottidicuiti hoappenaparlatoeancheper
uno seriedi concept.Stiamopuntandomolto sullo sharing.Abbiamoun progetto
pilota aVerona chestogià funzionandoconil noleggiodelle Phatfour.Loscelta è
ricaduto suquestacittà perchéliabbiamounodeitrenegozidi franchisingeperché
crediamosiaperfettaper farsi dellefotosuunmezzodavveroaliomodo.

3. In realtàabbiamoincominciatoconiomobilità elettrica a febbraio2020,

unmeseprimodeirinizioditutte ie difficoltà.Siamoinun trenddi crescita
costantee iovoglia di proporreprodottiinnovativiche possanostupire

rimanepernoi importante.

;

4. Sui prossimofuturo abbiamo due logichedi prodottoe servizio. La

logica di prodotto è moltoincentrata sull'ambitourbanoconPhatfour,
chevienevistacon interessedaiservizi difood deiiveroo,comeabbiamo

scopertoproprioqui aEmovingDays.A iiveiio di servizi stiamodecidendodi
espandereio retedi negozisu Milanoche èuno città di riferimento.Ai momento

fisicamenteabbiamotrestorea iiveiio italiano:Cuneo,BresciaeVerona.
Lecittà ievedo semprepiù orientateversounosharingelettricobasatosullo sv^opdi
batterie. Sempremenopossessoridibeni,semprepiùcondivisori,forsequestoanche
di riflessodopo lapandemia chestiamovivendo.

PHATFOUR

FLB +
Modeiiodaipesodi 27 l<g, dotatodi untelaio in acciaioa doppio rivestimentofattoa mono,con forceiioammor-

tizzato idraulicoemanubrioregolabile.LobiciFLB + ho unsistemaelettronicocompletamenterinnovatoconnove
livellidi supporto.Iltelaio olandese,il designel'assemblaggiolocale assicuranoall'utentedi avere tra lemoniun
cavallovincente,che nonpossoinosservato.LosellodelioserieFLBèprogettatain modotaledopoterpedalarein
posizioneverticale.Con il motoreBafongda 250Watt nellaruotaposteriore,l'utentepuò raggiungerefacilmente
125km/h. LoFLB +ho ancheun'opzioneper portare uno tavola dosurf.Lobatteria è rimovibile,conun tempo
di ricoricocompleto di cinque ore. Il modellopresentapneumaticigrassiKendoda20"x3,5"pollici e uncambio
Shimonoa settevelocità.

PAOLOTIRABOSCHLTEAM MANAGERSALICE OCCHIALI

1. Direimoltostrategico,per io varietàdi gentepresente,nonmiaspettavo
il passaggiodi cositontepersonein questidue giorni.Questo è unposto
davverofantasticoe il climaci hoaiutato.Sicuramenteè uneventoda
ripetere,moltointeressanteanchepercomeè statostrutturato.

2. Nell'ambitodelio mobilitàsostenibilesi stolavorandosempredi più,
grazieoliodiffusionedelleeBIke e dei monopattini.Abbiamoinfatti cre-

ato unolineo di caschi dedicatoall'urbon,abbinabili ai nostrinumerosi

modellidi occhiali. Siamosemprepiù attentiolia sostenibilità.In azienda

abbiamomessoa disposizionedi chi devespostarsiuno macchinoelettrica,
futurova versoquestadirezione.

3. Ovviamenteècambiatotutto. PostCovidla richiestasi rivolgeversouna
mobilità semprepiùalternativa.Lo nostraaziendaè prontaper soddisfa-

re leesigenzedel mercato.

4. Abbiamo il nostrocascoVento Urbancheèdedicatoaglisposta-

menti più cittadini.Andremoovanti in questadirezione,con prodotti
nuovi adotti alio micromobilitàe alio mobilitàleggera. Lecittà saranno

semprepiù propenseversol'elettricoper non inquinare.Ma questoè il

futurodi tutto il mondo,nonsolodeicentri urbani.

SALICE
VENTO URBAN

I caschideliolineoVentosonorealizzatiin dueversioni:una più prettamentesportiva,l'altro piùurbon.Il
nuovomodellostudiatorisultaancorapiù compattocon una lineoaggressivache è ilriflessodi undesign
pulito.Questaversioneperiocittàèaccessoriofashionper gli spostamentidi lavoronei centri urbaniaf-

follati, in selloa unobiciclettaelettrica.Con soli cinque fori perl'aerazione,Urbon,con iochiusuratotale
delio partesuperioredelio calotta,èancor piùcompattodelsuogemellosportivo,prestandosimeglio
alle esigenzecittadine.Con frontinoremovibileoltrecheda protezione,funzionabenissimocome ele-

mento di stile.Duelepropostecolore: tutto neroopacoe lime lucidoconanello e frontinoneri opaco.
VentoèdisponibilenellemisureS-M (51-58 cm)e L-XL (58-61 cm). ÈcertificatoEN 1078.

VE NT O URBAN
BLACK

VEN TO URBAN
LI ME
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ROBERTOPANZERL SALES MANAGER BERGAMONT

1.Appenaèstatopropostoquestoeventocisiamo resiconto deiio grande
opportunitàciie potevaoffrire,dotociie con Bergormontstiamospingen-

do epuntandoa diventareriferimentoneisettoredeiiamobiiitò urbano
con bicicargo,piegiievoiietrel<l<ing. Miionoèunocittàinternozionoie
edi riferimentoper tutte ie oitrecittà d'Itoiio.Pernoièun puntodi par-

tenza importanteperfarciconoscere.CityLife èuno zonariquoiificoto,
frequentatadomoite personeespessodi untargetmedio-oito spen-

dente. I primi segnoiici sonogià,ma siamo in unmomento storicoin cui
io mobiiitàurbanopotrebbediventareunoveroe propriamodoseguitado
moite personeenoivogiiomofarci trovarepronti.

2.Do dueanniBergomontdiciiioro diesseresemprepiùpresenteneisettoreurbano
e siamoconvinticiie io biciciettocombierà ii mondograzieai suomodo sempiice,
ecoiogico e inteiiigentedi spostarsi.Uno gommosemprepiùcompietadi bici trel<-

l<ing, cargoe piegiievoii fa capire ciie puntiamoa supportarei'utente ciie vuoie
abbandonarei'outo per saiirea bordodeiiobici. A oggici sonoancoro moiti iimiti

come ie infrastrutture,i porciieggi, ifurti e, ostocoiopiùdifficiie do oitrepossore,io
mentoiità deiiepersone.Nonostanteciòvediamodei potenziaiee quindi crediamo
fortementein questocambiamento.

3. Abbiamo avuto unostravoigimento.I nostaigiciricorderannoBergomontcome
bici doenduroe dov^/niiiii:fango,birra e odrenoiino.Poiiatrasformazione.Arriviamo
daiiocittàdiAmburgo, primoporto tedescoe terzoportoeuropeo.Uno morfoiogia
piatto, pioggia quanto basto e uffici ovunque.Locittàiio ottimi spazie io crescita
di ciciobiiiilo favorito ii cambiodi mentaiità dei brand. In città io mobiiità ieggera
è io soluzioneidealeper qualsiasispostamento:resti informo, rafforzi io solute,non
spreciiitempo e fai beneall'ambiente.Daqui io nascitadi uno gammasemprepiù
importantedi trel<i<ing,cargoe piegiievoii.

4.Offriamosempreunagommocompietapersoddisfareie riciiiestediqual-

siasi utente,siasportivociie pendolare.Come sipuòvedere sottole nostre
tende,stiamopuntandoa due prodottiin particolare,le E-Corgoviile LJ e

lePoul-E Cile sonorispettivamentele cargobikecon pianoledi carico
anteriore,do 50o70cm, e le bici elettriciiepieghevoli.Questebici sono
visite siacome mezzi di trasportoogiii perspostamentipersonalisiacome

mezzida lavoro,nelcasodeliocargo, per trasportaremateriali,posto,
cibo e altroancoro.In Italiasiamomodaioli,soprattuttoa Milano.Tra cin-

que annivedo le cittàcon menomacellinesiaper 1 divieti ciie verrannoim-

posti siaper 1costidi utilizzo dellemacchineneicentriabitati(parcheggi,areeBC
ecc).Le macchineverrannosostituitedoiiebici e,perchéno,anchedaimonopattini.
Le bicicircolantisarannoprivatema grosseflottesarannoanchesharing.Noi di Bergo-

mont saremmofelici di "invadere"ie cittàcon ii nostroprodotto.

BERGAMONT

E - CARG OVIL LE BAKERY E LI TE
Conunastrutturadei telaiomassiccioèuno
bici cargo adottoa trasportare pesi com-

plessivi fino a180kgeun carico fino a42 kg
per i portapacchipermette di muoversiogiii
neitraffico,comesefosseunonormaleeBI-

ke do città, li cambio è internoaimozzoa
cinque velocitòShimanoNexus,unsistemaa
bossomanutenzionegrazieancheoiiotrasmissionea cinghia.Uno particolare
seriesterzoevita ie osciiiozionidell'avantrenoper unomaggiore stabilitàan-

che a pienocarico. Ilmotoreè BoschPerformanceLineCX e il parcheggio
sicuroèassicuratodoundoppiocavalletto.

MAHIA BONANOME,CEO REMOOVE

1. In unprimomomento abbiamopensatofossestrategicopartecipareper
io bellezzadelio location eperchèsarebbestato un'occasione per in-

contrare il nostro rivenditoredi Milano. In realtàdurante l'eventoab-
biamo scopertoche,siaper numeridi passaggicheper attenzione,è
fondamentaleio nostrapresenzaqui.

2. Remooveesprime io mobilità a360°.Èsostenibilesiadal punto di
visto ambientaleperchéutilizziamobicielettricheche dal puntodi visto

sociale,in quantorimettiamo in moto energievistocheparliamodi mez-

zi studiatiper personecon disabilitò. Lo è anchedalpunto di visto culturale
poichéesprimiamounmessaggiocheci auguriamovengocoito do più persone
possibili.

3. Siamonoti duemesiprimodei iockdovn̂,quindi in reaitò noné cambiato.Seda
uno portestiamovivendo uno sfidopiù impegnativaa causodeiio pandemio,per

riuscireaviverioai megiioe farvoigereio situazioneanostrofavore, cipiace
pensarecheiiCovid sia statounpo'comeunopace cor in Formuio1, ci

hodoto iopossibiiitòdi ovviarei'ottivitò.

4. li nostroprogettoper il futuro é replicare le ottivltò chestiamofa-

cendo sul Logo di Gardaanchein oltrecittà. Stiamocercandodi in-

grandire io nostraretedi distributorie partner.Abbiamogiàdeiprogetti
attivisu Bolognae prestociauguriamo anchesuMiiono.Neiiocittàdei

futurosperoci sia unsaitoin ovantitecnico-cuituraie anchedaportedeiie
amministrazioni.Stiamousandounsocco di terminichecopiamo e incoiiiomo

daiNordEuropain itoiio. Maio reaitònonécosifocile,soprattuttoquandosiporlo di
ciclabilein correggiato,ultimomiglio,parcheggidi attestamento.L'itoiioé unpaese
fovoiosoma non puòesserereplicato unmodello chefunzionain Europaanche
qui.Siamounici sia come urbanisticache comepopolo, eabbiamo bisognodi un
progettostudiatood hoc.

REMOOVE

VAN RAAM VELO P LUS

Lo bicicletta VeloPluséprogettataper trasportarepersoneconio propriacarrozzina.Lopedono
reclinabileagevolail carico dell'ausiliocheviene poiassicuratoalmezzotramiteuninnovativosiste-

ma difissaggioatre punti. Un'ulterioregaranzia édoto dallocintura disicurezzaperil passeggero.
Il baricentro ribassatoe le ruoteanterioriextra sterzantimigliorano la guido e io stabilitòdelio bici,
rendendodavveroconfortevolel'esperienzasiadelpasseggerochedelguidatore.VeloPluspuò es-

sere ancheequipaggiatocon unmotoreelettrico,in mododatrasformarloin unoe-bike a pedalato
assistito.Nei modellielettrici io retromarciaédi serie.
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MAHEO SAPIENZA,SALES PROMOTIONREPOWER

1. Assolutamentestrategica.Il tema dellamobilità elettrico urbanoper noi
è Importantissimo,perquestoslamovenuti all'evento In CItyLIfe conla
famiglio LAMBRO, cargobike o pedalatoassistitoperfetti per lo logi-

stico do ultimomiglio.LAMBROglo,lo versionecon II vano chiuso,è
perfettoper lo food delivery,maancheLAMBROgInoè uno soluzione
di mobilitò Idealeanchequandosideveentrarenelcentro storicodi
unocittàconle varieZTL.Il modelloconsentedi trasportaretre persone
con un'autonomiadi 30/40km e unovelocità Interessantedi25 km/h In

tutto sicurezza.

2. Le nostresoluzioniper lo mobilità copronoII settoreo 360gradi. Slamo ormatori
di uno delleprimebarchefull electric delmercatocon cui slamoondatiancheolio
78eslmaMostradel Cinema di Veneziaappenaconclusosi.Abbiamosoluzioniper lo
mobilità o quattroruotee tutto II mondodello mobilità slov\/adueruote.Non slamo
produttoridi eBIke,ma forniamounoseriedi servizi per lo ricorico.Abbiamo lanciato
sulmercatouno rastrellieraper eBIke che sichiomaDino.Infine abbiamouno pan-

china Intelligentechiomato E-LOUNGE cheèmultifunzionaledotochepuò
ricoricare II cellulare,tablet,eBIke,offreIIv\/lfl ehounoluce notturna.

3. Noi slamoeditori di un documentoche si chioma WhitePoper e
abbiamoosservatoe notato lo crescitaImpressionantedel numero
di eBIke.Èuno del motivi per cui abbiamodeciso di sviluppareuno

rastrellierae unprogettocomeDINAclub.

4. Il boom totalenel settoredello deliverynelle città èunodel motiviper
cuiabbiamodecisodi portare o EmovingDoysI LAMBRO. Inoltre,vediamo grondi

margini nelcicloturismo.Il nostroultimoprogetto è DINAclub,unclub che.In asso-

ciazione con l'opp komoot,porto II cicloturistao fermarsi pressolestrutturericettive

(hotel, ristorantie campeggi).DobbiamoImmaginarcicittàchecombleronno ritmo,
che non vuol dire per forzo esserepiù veloci. CI saranno più soluzionidimobilitàper
Il cittadino/lavoratore.Ognigiorno ci potrà esserelo possibilitàdipotersceglieretra
monopattino,tribike,bicicletta,treno eauto. Lonostraparolachiaveè Intermodolltà.

STEFANIAGALLI MARKETING E COMMUNICATION MANAGER VENT/HORWIN

1. Vent è un'aziendaapertoe guardoovanti,pronta o coglierele occa-
sioni. EmovIngDoysci èsembratoun evento Innovativoe che si svolge
In unzonadi Milanodecisamentericercatocome sonoI nostriveicoli,

sia eBIkeche elettrici. Abbiamo accettatolo sfido ancheperché
Milano è uno delle città di riferimento, soprattuttoper lo mobilità
elettrico chespingiamo con II marchio Horv l̂n. Possiamodire che
è un evento molto utile, chenonostantesiaal suoprimo anno,sto
avendounodiscretovisibilità.Lopartecipazioneci sembraImporton- ^^

te.slamocerti chesiaappuntamentodo far crescerenegliannie a cui
partecipare,per garantire maggiorevisibilità siao Vent che oHorv\/ln per I

pubblico milanese.

2. Comedetto,Vent è attento al futuro. Per questo motivo, nonostantelo suosto-

ricità e affermazionenel mondodelledue ruoteendotermichedoglianni 80, ho
lanciato dueanni fa II primoprogettoeBIkecon lo presentazionedi LDV500,unvero
e propriogioiellosudueruoteo spintoelettricoconcepitoecostruito"sumisuro"tra
le montagnedello Volsosslno,dove si trovo lonostra sede.CIcrediamoatal punto
che lo scorsoanno abbiamo deciso di Iniziare lo distribuzionesul mercatoItaliano
delbrand austro-cinese Horv l̂n con scooteremoto elettrichecheci stodandodelle
grondisoddisfazionie che sonogiàriconosciutedalpubblico( stampoe utenti finali)

comedelvicoli davveroInnovativisiadal puntodivisto tecnicochestilistico.
Cosononscontatoper unprodotto chearrivodopaesilontani.

3.Comedetto sopra,l'approccionon èal 100%perché loporteendo-

termico ancorocopreunoportemoltoImportantedel nostrobusiness.
In Italia e all'estero. Ma,certamente,l'elettrico stoprendendo piede

e noi stiamoInvestendomolto nellosviluppodi progetti dedicati anche
almarchioVent.L'approcciocambioIn funzionediciò chesuccedenel

mondo.Noislamonoti appassionandociollemoto "chefannorumore",ma
slamomolto attenti al cambiamenti e olle esigenzedi un pubblicocheguardo

semprepiùverso lo sostenibilitàe l'ambiente.Ad Elcmo, In novembre,saremopre-

senti con diversenovitàancheIn ambito elettrico.

4. Sicuramentecon IImarchioVent svilupperemounogommo di eBIke,che già ab-

biamo anticipatoIn eventi recenti, chetenderàa soddisfareun pubblico specia-

lizzato ed estremamentesportivo,ma anchemodellipiù "soft" chepotrannorag-

giungere diversetipologie di utenti.Dal puntodi visto delle moto,senzadubbioci

sarannoprogettilegati olle motoVent e continueremocon lo distribuzionedi Horv l̂n

chevedrò lo presentazionedi altri prodotti dedicatial pubblico giovanee od un
pubblico più adulto.

DARIO ACQUARGLI MARKETING MANAGERMERIDAITALY

1. Èstatounprimo esperimentocheèondatoabbastanzabenee c'ero
molto gente.Pensoperò che II profilodelle personenon fossesempre
proprionelnostrotarget. C'èstatoperò un buon passaggio,maè stato
ovolte unpo' disinteressatoversoIInostroprodotto In particolare.

2. Essendoun'aziendacheproducedo semprebici e unodelle più
grondi del mondo, Merldo è molto sensibilealnuovo trenddello mo-

bilitò sostenibile.Partendodolio bici tradizionaleci slamo Inseriti anche
nelcontestodello mobilitò elettricoconmoltiprodotti di questotipo. Inoltre
stiamocercandodi esserepiù responsabilianchecome azienda.Slamoolio ri-

cerco di unmetodo pulito di smaltimentodelle batterle.Prestoquestosarò unpro-

blema con cui fare I conti. Infatti,studiamoanchenuovi materialie batterle meno
Impattanti. Lo curvo di aumentodellebici elettrichefa presumerechenel prossimi
cinque annisarannovendutemetà bici muscolarie metò bicielettriche e vogliamo
esserepronti.

3. Sicuramenteèvariatolo nostravisioneancheo livello di produzione.Tutto stocam-

biando e slamonelpieno di uno crisi, sedo uno porte per II mondo dellobici molte
cosesono ondatebene,slamoIn sofferenzaperle consegnechesonoInferiori olle

richieste.Do loto nostrostiamocercandodi produrredi più, e doquestopun-

to di visto non èunproblema per noi aprirenuovelinee,unproblema do
superareè Invece quellodell'opprowlglonomento e non tutti eravamo
pronti.Il boom nonero cosi prevedibilee stiamoricorrendoal ripari. SI

fa fatico o spiegaree o far comprenderequestacosoagli utentifinali

che credonosiauno mossospeculativodo portenostra.Non dimenti-

chiamociancheche I trasportisono10volte più costosiche dueannifa.

4. Andiamo ovanti su quellocheè II forecost dettatodolio richiesto degli
utenti finali. Al momento abbiamoancoropiù riscontrosul muscolare,mapre-

vediamo che prestosi pareggerò. Facciamodelle sceltecome Merldo Itoly enon
Importiamotutti I modellidisponibilia catalogo,perchésonotontissimie II nostromer-

cato è diversoanchedo quellieuropei.Abbiamo un'ampio lineodi prodottianche
per le città siamuscolaricheelettrice.PerII futurodellecittò, già dooro vedo sempre
più lo nascitadi pistee lineeciclabili,ec' è sempre più genteche usolo bici anche
In città. Nonslamoperòancoropronticon leInfrastrutturecomecerti paesidel nord,
speriamochesiarrivi al dunque,lo bike Industryè pronta,ma nonII territorio,secondo
meancoromancanolesinapsitra le variepisteciclabili chespessononsonocon-

nesse e bisogneròlavoraresu questo.
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ALESSANDROARMILLOHA, CEO AWORLD IN SUPPORT OF ACTNOW

1. La nostra partecipazioneoii'evento èchiave,per-

ciié vengonotrottatiargomenticiie rientranoai100%in

queiioCil e è ionostranarrativo: iisuggerimentodi azioni
praticiieesoprattuttosostenibiii.Quindi ia mobiiità eiet-

trica ilo aciie fare a pieno con questivaiori.Epoi per
noi EmovingDaysè unpunto di partenza,poiciié qui

abbiamoiancioto unacompagnoper generareun mi-

iione di azioni a favoredeiio sostenibiiitò.Lo facciamo
tramiteio nostraopp,AWorid insupportof ActNowciie
nasceper suggerirequestebuone praticiie. Per ii mese
disettembree ottobreionciomo una deiieiniziative più

grandidi semprein concomitanzacon io GiobaiWeel< di NazioniUnite,dove racco-

giieremo i doti degiiutenti e ii porteremoaGiosgow,dove si terrò io Conferenceof

tiie Parties- COP- conferenza mondioiesuiciimo.

2. Tramiteio nostraoppconsigiiomosempredi utiiizzaremezziditrasporto pubbiici
oppurecondivisi.Quindicomeprimacosoevitare di comprareunmezzo.Esenon
possiamofarnea meno, scegiiomoneunociie siao minorimpatto suii'ambientee

quindieiettrico.Qui a EmovingDaysèespostatutto io mobiiità oiternotivae green,

queiioCil e consigiiamodi utiiizzareonciienoi tramiteio app.Queiiociie facciamo
poi conoicuni partnerè integrareio opp,con io quoie i'utentepuòacquisirepunti
do utiiizzareper averesconti suii'usodei mezzi aiternotivi.In questo modopossiamo
avereonciie unomisurazionedeii'effettivo risparmiodiCO^.

3. Vediamo i'espiosionedeimonopattini e dei ioro utiiizzo come uitimomigiio. Una

tendenzain fortissimaascesa.Le aziendee ie istituzioni comunicanosempre più ii

tema deiiosostenibiiitòe c 'è unapresodicoscienza generoie,soprattuttoda porte
deigiovani, e poic' è uncambiamentociie accadrònei prossimianni.Tutto ii mon-

do, C ile vediamooggi,verrò trasformatoin servizi e prodotti,ciie sarannosemprepiù
0minor impatto ambientale.

4. Dire ciie ie cittò sarannosemprepiù smart è un po' scontato.Peròiio avutoia
fortunadi viveresianegii StatiUniti ciie in Asiae iii mezzicondivisisonogiò ii futuro.
In due anni iio visto un cambiamentovelocedeliotendenza,dove 1 ragazzi non
compranopiù l'auto.Quando haio disposizionelosharingoservizicome Uber, avere

unmezzo propriononè più unanecessitò.Diventerò
normaleancheper noi,comeè giò diventato normale
usareuno borraccio al posto delle bottigliette di pla-

stica. Con io nostra oppvogliamo far vederequesta
trasformazioneper dareunsegnale od oltre persone.
Abbiamo giò generatotre milionie mezzodi azionicon

AWorId,unsegnaleforte cheporteremoaigoverniper
chiederedegli incentivi.

AWORLD
A PP

È un'applicazionescelta ufficialmente dal-

le NazioniUnite a supportodella compagno
ActNov\/ contro il cambiamentoclimatico,
chepermette agli utenti di approfondire di-
versi temi legati olia sostenibiiitòe svolgere
dieci piccole azioni quotidiane,monitorando
1miglioramentinelleproprie abitudinie visua-

lizzando metricheprecisedei risparmigenerati
(litridi acquo,kgdi CO^, rifiuti). Inoitre,aii'inter-

no deii'opp è possibileper i singoliindividui e
per ie aziendeovviare ie cosiddettechaiien-

ge, unmodo per invitaresemprepiù persone
araggiungereun determinatoobiettivo di ri-

duzione deiconsumi.

AWORLD

ACTNCW

Hello,
sten

Sic* -l.-O*

m
AppleStore

GABRIELE ZAINA, SALES MANAGER EXEPT

1. Pernoi èstato unoprimo apparizionepostcovidauno manifestazione
ufficialee c'è statomoltoriscontro.Siamo un'aziendaproduttricedi bici-

clette e parteciparea uno manifestazionedi questotipo dai puntodi

visto commercialeedi marketingèstrategico, ci interessafarcivedere
da unpubbliconon per forza di ciclistiappassionati.Esserepresentici

serveper svilupparenuovicontatti commercialie dalpuntodi vista del
marketingfar vederechel'aziendaè interessatao partecipareanche
a manifestazionitrasversalicheparlanodi mobilitòsostenibilein generale.

2. Essendoproduttoridi bicial 100%, siatradizionalicheeBike,vogliamo far porte
di questo nuovoconcettodi mobilitò. In questiultimi anni sisentemolto parlaredi
questatematicae c'èstatoun'impennatain questosenso,trasformandoil nostro
settorein uno di quellicentrali perlosviluppodelio societòdelfuturo. Tutte le aziende
che produconobici sonocoinvolteinquesto processoeanchenoisiamo particolar-

mente attenti aseguirequestenuoveesigenzedi mercato.

3. Da fine 2020Exepthointrapresoun nuovocorso.Anche acausodella situazione
Covidci sono statideicambiamentiinterni,quindi ii nostrometrodi paragonesi rife-

risce principalmenteoiruitimoanno e mezzo.Il corebusinessrimaneioproduzionedi

teioi docorso monoscoccaai 110% su misuramodeinItaiy ,Non abbiamo magazzi-

no, facciamotuttosumisurae suordinazione.Dato iagranderichiestadeiiebici elet-

triche abbiamoperò decisodi ampliareio gomma. Lanostrasedeè a FinaleLigure,
patriodeiio mtbenduro, e quindiè venuto naturaleproporre ancheun modello
eBikedi questacategoria,unito a uno eGraveIper avereuno gommovario,che

spaziodaiio strado race, oiia eBikegrovity,all'avventuro, questoper dare
io possibilitòai nostri ciienti di scoprire tutte ie zone nei nostroterritorio.

Perrestarefedeii ai principidei madein Itoiy abbiamosceito ii motore
Poiini. Non abbiamoingammamoiti modeiii, siamonoti dopoco,ci

siamofocoiizzotisui modeiiipiù richiesti,maè unfiione chevogiiomo
potenziareperché ci permettedi ampliareio nostravisibiiitòaiiveiio

commercialee di marketing.

4. Vogliamocontinuareapuntare sicuramentesuiiabici docorso di aito
gommo e su misura.Investiremocomunqueparallelamentesempredi più sullo

bicielettrica, per orosolooff rood.Siamopiccoliefacciamotutto in Italia,ancoronon
riusciamoa differenziaretroppoil prodotto.Comprendiamochelebici sonosempre
più costose,maanchesemprepiù tecnologicheeversatili.Lo bici enduroadesempio
puòessereutilizzataancheperil commutingoper l'usogiornaliero,grazieal supporto

del motore.Nelle cittò sempredipiùdiminuirannole automobili,in favore dialtrimezzi
menoinquinantiepiù semplicido parcheggiare.Lecittò sonosemprepiùcongestio-

nate e le amministrazionitendonoodaumentareiedifficoitò per ie macchinedi ac-
cedervi. Anche io hocambiatoiimio approccio,primoutilizzavosemprelamacchino,

oggi inveceusoio scooter,ia bici,io sharinge vedo semprepiùspessoi monopattini
come unovalido alternativaper l'ultimomiglio.Sicuramenteio costruzionedi pisteci-

clabili deveessereiicardinedeidiscorso,ciòpermetteròancheiosviluppodeisettore
deiiecargobike checon ii motoreeiettricooffreun granvantaggioperfareio spesoo
portarei bambiniascuoia.Lecittò sicuramentediventerannopiù a misuradimobilitò
sostenibilee sempremenoadatteai mezzi più ingombranti.
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